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★講師著書『買わせる文章が「誰でも」「思い通り」に 
書ける１０１の法則』は現在１１刷のベストセラー！ 

◆売れない文章と売れる文章の違いは？ 

◆売れる文章を書くために必要な２つの準備 

◆読者に響くベネフィット・ライティング！ 

◆売れる文章テンプレートの活用法 

◆読み手の購買意欲を高める３つのテクニック 

◆興味・関心を引くキャッチコピーの作り方 

◆消費税率アップ・軽減税率制度に対応した 

  伝わる文章・キャッチコピーを書いてみよう！ 

 

大学卒業後、６年間、出版社で雑誌記者を
務めたのち、２００２年にフリーライターとして独
立。２０年間で２５００件以上の取材・執筆歴
を誇る。執筆媒体は約５０誌。現在､執筆活
動に加え､ビジネス文章や販促文章､広告コピ
ーやセールスライティング等の指導に活躍中。
【著書】『書かずに文章がうまくなるトレーニン
グ』など１０冊以上。 大曲商工会議所 会議室       

 

令和元年９月２６日（木）  

１３:３０～１５:３０ 

＊ご記入いただきました個人情報は､セミナー運営以外の目的で使用することはありません。＊３名からのお申し込みは本紙をコピーしてお使いください。 
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９月２０日(金)迄にお申し込みください。 

大曲商工会議所 
中小企業相談所 経営支援班 
 

ＴＥＬ０１８７-６２-１２６２ 

ＦＡＸ０１８７-６２-１２６５ 

 

売る文章やキャッチコピーを書くうえで、もっとも大切

な考え方は「読み手視点」で書くことです。どれだけ読み

手の立場で考えられるかによって､得られる結果（売り上

げ）に差が生じます。 そこで､消費税増税よる売上減少

対策に､お客様の消費行動を起こさせる「商品の魅力の

伝え方」「興味を引くキャッチコピーの作り方」など、セー

ルス文章術の基本とコツを伝授します。 

 


